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Von Sven Allmer : Online-Marketing im Web 2.0: Grundlagen, Strategien und Anwendungen  before 
purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised Online-Marketing im Web 
2.0: Grundlagen, Strategien und Anwendungen: 

KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionen3 von 3 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Viel zu 
kurz!Von Fred GrafEs tut mir leid das sagen zu mssen - aber ich bin ziemlich enttuscht. Das Buch ist meiner Meinung 
nach zu kurz, zu oberflchlich und viel zu teuer! Ich selbst bin Online Marketing Manager und habe das Gefhl dass es 

http://f3db.com/pub/links.php?id=3639077164


sich hier um eine bessere Hausarbeit von der Uni handelt.Ich htte ihr vermutlich nicht einmal eine 2,0 gegeben. ...und 
dafr 50 Euro hinzulegen ist meiner Meinung nach absolut berteuert. Sorry. Na ja...vielleicht tue ich dem Autor ja auch 
unrecht und rgere mich nur ber ein Buch dass ich an einem halben Tag komplett durchgelesen hatte und es jetzt 
geraucht nicht mehr zurckgeben kann!0 von 2 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Sehr gelungenes 
kompaktes Standardwerk zum Thema Online Marketing im Web 2.0Von J. BankIch muss den vorigen Rezessor 
widersprechen. Das mir vorliegende Werk verspricht im Titel den berblick auf "Grundlagen, Strategien und 
Anwendungen" des Online Marketings im Web 2.0. Dieses erfllt es voll und ganz - nicht mehr, aber auch nicht 
weniger.Meiner Meinung nach ist dem Autor eine anschauliche und gut nachvollziehbare Aufstellung zum Thema 
gelungen. Persnlich - suchend nach einem einfhrenden kompakten Werk das die grundstzlichen Aspekte des 
Themengebietes darstellt - war mir das vorliegende Buch eine groe Hilfe und ich wrde es ohne Bedenken weiter 
empfehlen.

KurzbeschreibungDas Web 2.0 wird in allen Medien diskutiert und ist im Internetbereich eines der aktuellsten Themen 
unserer Zeit. Bisher wurden jedoch berwiegend die Nutzungsmglichkeiten aus Konsumentensicht erforscht und 
weniger die Mglichkeiten, die sich fr Unternehmen erschlieen. Dieses Buch widmet sich systematisch diesen 
Mglichkeiten und stellt dar, wie Unternehmen ihre Zielgruppe aktuell im Internet erreichen knnen. Dabei werden 
Anwendungsempfehlungen fr Unternehmen hinsichtlich der Tauglichkeit der neuen Web 2.0-Formate im Bereich des 
Online-Marketings abgeleitet. Zudem werden die Chancen und Risiken sowie die Mglichkeiten der Erfolgsmessung, 
die im Web 2.0 zur Verfgung stehen, eingehend analysiert. Auerdem werden zuknftige Trends im Internetbereich 
sowie mgliche Entwicklungen im Online-Marketing aufgezeigt. Das Buch richtet sich an Marketingentscheider, 
Unternehmer sowie Wirtschaftswissenschaftler, die sich einen fundierten berblick ber die Marketingmglichkeiten im 
Zeitalter des Web 2.0 verschaffen wollen.ber den Autor und weitere MitwirkendeSven Allmer ist Diplom-
Medienkonom (FH) und beschftigt sich mit den Themen Marketing und Kommunikation. Seine Arbeitschwerpunkte 
sind Online-Marketing sowie Virales- und Mobile-Marketing. 


