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KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionenl von 1 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Der neue
Klassiker fr ein vernachlssigtes ThemaVon Prof. Dr. Lars Binckebanck"Auf Industriegtermrkten haben Marken
Beine". Diese Aussage belegt bereits, wie unterschiedlich Markenfhrung im B-to-B-Geschft im Vergleich zu
Konsumgtern funktioniert. Verkufer, Vertrauen in Geschftsbeziehungen, multipersonal e Entscheidungsprozesse - dies
sind nur einige Stichworte hierzu. In der Standardliteratur zur Markenfhrung fristet die Industriegtermarke ein
Nischendasein, und in der Literatur zum Industriegtermarketing erfhrt die Marke erst in jngerer Zeit die verdiente


http://f3db.com/pub/links.php?id=3834917389

Beachtung.Carsten Baumgarth hat diese Lcke frh erkannt und ist heute der wohl profilierteste Experte zur B-to-B-
Markenfhrung. Esist daher folgerichtig, dass er esist, der auf diesem Themengebiet eine Standortbestimmung
versucht. Verstrkt hat er sich dafr mit ausgewiesenen Experten aus Wissenschaft, Beratung und Unternehmenspraxis.
Das Ergebnis wird den hohen Erwartungen gerecht: Die drei Perspektiven zeigen entlang eines konsequenten roten
Fadens, was heute " State of the Art" der B-to-B-Markenfhrung ist. Der Forscher findet spannende Ergebnisse und
ergiebige Anstze fr zuknftige Projekte. Der Student erhit Einblick in eine Vielzahl relevanter Aspekte, welche,
didaktisch gut aufbereitet und mit aktueller Literatur belegt, eine hervorragende Basis fr ein vertieftes Verstndnis der
Materie darstellen. Und der Entscheider in der Unternehmenspraxis findet neben unzhligen fachlichen Anregungen
eine Reihe von hochinteressanten Fallbeispielen zur persnlichen Standortbestimmung vor, von Claas ber Heidelberger
Druckmaschinen bis zu Lexware.DAS Buch zum Themal! 1 von 1 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. B-t-
B-Forschungslcke auf hohem Niveau geflltVon Ralf T. KreutzerDie Markenfhrung im BtB-Bereich war lange ein
Stiefkind der Forschung, weil sich viele Markenspezialisten auf die hufig sehr viel bekannteren Konsumgtermarken
konzentiert haben. Deshalb ist es ein besonderer Verdienst von Baumgarth, eine Vielzahl hochqualifizierter
Spezialisten aus Wissenschaft und Praxis in diesem Reader versammelt zu haben. Zunchst werden die Besonderheiten
und die theoretischen Perspektiven der Markenfhrung im BtB-Markt transparent aufbereitet. Anschlieend werden -
handwerklich sehr sauber und stringent - die unterschiedlichen Stellschrauben der Markenfhrung aufgelistet: ber die
Positionierung und Strategie, das Branding und die Markenkommunikation bis hin zu den hufig vernachlssigten
Punkten der Markenfhrung nach innen und des Marken-Controllings.Insgesamt ein sehr empfehlenswertes Buch,
welches in Forschung/Wissenschaft, aber auch in der Unternehmenspraxis eine breite Aufnahme erfahren
wird.Gesamturteil: besonders |esenswert!

Pressestimmen™Ein mit groer Sorgfalt, hohem zeitlichen Aufwand und persnlichem Engagement der Autorinnen,
Autoren und des Herausgebers entstandenes Werk, das in diesem Bereich sicher den Standard hinsichtlich Qualitt,
Informationstiefe sowie Umfang setzt und eine wunderbare Informations- und Ideenquelle darstellt." transfer -
Werbeforschung Praxis, 3-2010 "Dieses Buch wird seinem Anspruch als umfassendes berblickskompendium vollauf
gerecht. [...] Viele schne Beispiele, z.B. Lexware oder SEW Eurodrive, runden den Band ab." acquisa, 1-2010 "Dem
Herausgeber Prof. Dr. Carsten Baumgarth ist es gelungen, aus 32 Beitrgen von 51 hochqualifizierten Spezialisten aus
Wissenschaft und Praxis ein einzigartiges Standardwerk zusammen zu tragen und umzusetzen in klares
Grundlagenwissen, erfolgversprechende Konzepte und Best-Practice fr die Nachvollziehbarkeit." www.media-treff.de,
25.02.2010 "Ich kann das Buch nur jedem Marketing-, Marken-, Personal- und Vertriebs-V erantwortlichen in B2B-
Unternehmen empfehlen, welche ein ganzheitliches Verstndnis fr die Bedeutung einer starken Marke entwickeln
wollen." www.onlinemarketing-blog.de, 12.02.2010 "Mein Tipp: Mit anschaulichen Best-Practice-Beispielen.”
salesbusiness, 01/02-2010RezensionDie Markenfhrung im BtB-Bereich war lange ein Stiefkind der Forschung, weil
sich viele Markenspezialisten auf die hufig sehr viel bekannteren Konsumgtermarken konzentiert haben. Deshalb ist es
ein besonderer Verdienst von Baumgarth, eine Vielzahl hochqualifizierter Spezialisten aus Wissenschaft und Praxisin
diesem Reader versammelt zu haben. Zunchst werden die Besonderheiten und die theoretischen Perspektiven der
Markenfhrung im BtB-Markt transparent aufbereitet. Anschlieend werden - handwerklich sehr sauber und stringent -
die unterschiedlichen Stellschrauben der Markenfhrung aufgelistet: ber die Positionierung und Strategie, das Branding
und die Markenkommunikation bis hin zu den hufig vernachlssigten Punkten der Markenfhrung nach innen und des
Marken-Controllings. Insgesamt ein sehr empfehlenswertes Buch, welches in Forschung/Wissenschaft, aber auch in
der Unternehmenspraxis eine breite Aufnahme erfahren wird. Gesamturteil: besonders lesenswert! 5 Sterne Quelle:
Prof. Dr. R. Kreutzer ( .de, 7.12.2009) WerbetextBesonderheiten und Relevanz der B-to-B-Marke



